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제목: ‘기업가정신’교육에서의 동화 활용성

본 연구는 진로교육 중 기업가정신교육을 위해 동화를 활용하여 현장 교육자들의 

교육활동에 도움을 주고자 하였으며, 기업가정신교육 중 진로교육 측면에서는 근로

자-소득자의 역할, 내용측면에서는 소비자-경제교육에 활용할 수 있는 동화를 주로 

탐색하였다.

현장 교육에서 활용 가능한 24편의 동화 속에서 생산요소, 마케팅, 신제품개발, 

유통, 고객만족, 지역공동체와 지역경제, 판매자, 생산자, 가격정책, 경쟁, 광고, 기업

환경, 경제환경, 민간자원, 재화와 서비스, 인간자원, 지속가능성, 윤리적 소비, 업사

이클링 등 다양한 교육 자원이 있음을 연구하였다.

1가지 동화가 여러 가지 경제 개념들을 담고 있는 경우가 많아 분류하기 쉽지 않

지만, 주요 경제 개념들로 카테고리화할 필요가 있다. 재화, 시장, 경제주체, 생산, 

소비 등 다양하고, 중요한 경제 개념들이 있는데 동화 속에서 담고 있는 경제 개념

별로 카테고리화하여 현장 교육자들이 활용할 수 있도록 할 필요가 있다.

경제교육의 주목표가 현명한 소비자와 경제 시민의 역할이라면 활용할 수 있는 

동화 속 경제 개념에 대한 정보를 제공해주고, 어떻게 동화 속의 경제 개념을 활용

할 것인가에 대한 현장교육 가이드도 어느 정도 제공해주면 현장 교육자들에게 많

은 도움이 되리라 생각된다.

또한 동화를 활용한 기업가정신 교육이 어린이가 주 대상인지 분명하지 않지만, 

어린이들이 주요 타겟층이라면 동화속 경제 개념을 좀 더 단순화 시켜서 제시하여

야 동화를 활용한 경제교육의 효과성이 높아질 것이다.

하지만 어린이계층에서 청소년계층까지 확대해서 동화를 활용한 기업가정신교육 

프로그램을 개발하여도 활용도가 높을 것 같다.

기본적인 경제 개념이 들어있는 청소년계층이라도 동화 속 경제 개념에 대해서 

서로 토의하면서 경제 개념을 확산할 수 있는 도구로 발전시킬 수 있다고 생각된다.

본 연구에서 동화를 활용한 기업가정신교육에 대한 발상은 참신하다고 생각되나 

기업가정신교육 프로그램에서 동화 활용성을 높이려면 동화 속 경제개념을 카테고

리화하고, 경제 개념을 어떻게 활용해서 주 교육 타겟층에게 잘 인식시켜줄 수 있

는가에 대한 교육 가이드 마련이 필요하고, 주 교육 타겟층을 정하고, 어린이와 청

소년계층을 차별화하여 동화 활용성을 높힐 수 있는 방안이 마련된다면 더욱 효과

적일 것이라고 사료된다.


